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DAS WEINBAULAND OSTERREICH




WEINBAUFLACHE: 44.210 HA

=1 % der weltweiten Weinbaufldche

NIEDEROSTERREICH (26.732 HA)

.
OBEROSTERREICH (91 HA) ] WIEN (588 HA)

BURGENLAND (11.538 HA)

VORARLBERG (10 HA)

TIROL (16 HA) | SALZBURG (0,19 HA) >

STEIERMARK (5.109 HA)

Quelle: Berechnung OWM nach BML/INVEKOS (Stichtag 03. Juli 2024). Rollierendes Berechnungsjahr von Juli 2023 bis Juli 2024 :
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BETRIEBSSTRUKTUR

44.210 ha ca. 42.520 ha

10.000 1.400
Weinbaubetriebe* Weinbaubetriebe ‘ /
,.

4,4 ha / Betrieb 30,4 ha / Betrieb

I
-~ *95 % Familienbetriebe

Quelle Osterreich: Berechnung OWM nach BML/INVEKOS (Stichtag 03. Juli 2024). Rollierendes Berechnungsjahr @

von Juli 2023 bis Juli 2024; Quelle Australien: www.wineaustralia.com, Stand Februar 2023

_\©/ o



http://www.wineaustralia.com/




PRODUKTION & KONSUM INLAND

®* Produktion: ca. 240 Mio. Liter

¢* Konsum: ca. 240 Mio. Liter

2024
236* Mio. |

|
2 \ #
Ca 91~7 Mio B \erden in dsterr. Gaststatten d d
L (38,8%) i B —@— Gastronomie ist
Ca 1326 o [ wichtigster Absatzkanal
R \J

Mio. L 89,0%) im L trinllflen Osterreicher*innen
=56,2% N zu Hause

B Kkaufen Tourist*innen ein

Ca. 11,8 Mio. L
=5.0%

Quelle: YouGov, Gesamtkonsum 2024; Stand Mai 2025. *Summe aus dem Durchschnitt der letzten 5 Jahre It. Versorgungsbilanz Statistik Austria.
**Berechnung nach Statistik Austria. Touristen Anteil Schatzung YouGov



HOHE MARKTANTEILE FUR OSTERREICH

Wein-Umsatz Gastronomie 2024 Wein-Umsatz LEH 2024

m Inlandischer Wein
m Auslandischer Wein

Quelle: GastroPanel I-XII 2024 Quelle: NielsenlQ, LEH Basisbericht. Rollierendes Jahr (MAT) von KW 01 bis KW 52 2024 :



OSTERREICHS WEINEXPORTE

231,2 Mio. Euro

260 —
255 —
250 —
245
240
235 —
230 —
225 —
220 —
215 —
210
205

21‘;‘; esmme Exportwert in

190 Mio. Euro
185
180 I Exportmenge

170 — in Mio. Liter
160

150 —

Wert: 231,2 Mio. Euro
Menge: 63,5 Mio. Liter

% 63,500 @ Preis: 3,64 Eurol/Liter
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*Quelle: Statistik Austria, endgiiltige Exportzahlen I-XII 2024 (Stand Juli 2025).
Die Erhebungsmethode der Statistik Austria beinhaltet Reexporte auch nicht dsterreichischer Weine.



WARUM DIE STUDIE?

* Okonomischen Beitrag der Weinwirtschaft fir das
Land Osterreich messen:
® Wertschopfung
® Arbeitsplatze
* Fiskaleffekt

® Durchfuhrung der Studie durch Economica

6 CONOMICA

GmbH



WAS BRINGT DIE
WEINWIRTSCHAFT
OSTERREICH?

OWM / Komitee Kamptal, Andreas Hofer



6 %NOMICA
GmbH

Die volkswirtschaftliche
Bedeutung der
Weinwirtschaft in
Osterreich

13. Oktober 2025




Die 6konomische Bedeutung der Weinwirtschaft

in Osterreich
(konsolidierte Werte) CoNEMICe

Bruttowertschépfung
4.500
4.000 374,7 3.837,7

21500 10343 [
S 3.000 - Beschaftigung
= 5'388 = 80.000
= & 68.113
< 1500 7060
60.000
1.000 =004 53.278
500 < 50.000
¢ | o - < 40.000 38777
direkt indirekt induziert gesamt =
m 30.000
20.000 13. 607
(Mio. Euro) direkt indirekt  induziert gesamt 0 993 4458
- 10.000 3 509
Léhne und 0
Gehalter . L . .
direkt indirekt induziert gesamt
Fiskalische §
Effekte ' ' , 101, BV mVZA

economica.eu Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen.



Top-10 Sektoren, die durch die Weinwirtschaft

angeregt werden

economica.eu

Beherbergungs- und Gastronomie-DL 1.494,6
Erz.d. Landwirtschaft u. Jagd; damit verbundene DL 388,
Grol3handelsleistungen (0. Kfz) 352,7
DL des Grundstucks- und Wohnungswesens 238,3
Einzelhandelsleistungen (0. Kfz) 210,1
Getranke, Tabakerzeugnisse 116,1
Bauinstallations- u. sonst. Ausbauarbeiten 76,0
Finanzdienstleistungen 65,0
Nahrungs- und Futtermittel 55,2
DL der Vermietung v. beweglichen Sachen 52,2

6 CONOMICA

GmbH



Modulare Betrachtungsweise der Weinwirtschaft

(unkonsolidiert) A——
GmbH
Bruttowertschopfung
3.500
3.081,76
3.000
2.500
o
2 2.000
ke
= 1.500
5
1.000
716,21 653,28
so [
179,34
- 9,67 19,60 12,41 e
0 [ |
Agrarische Weinproduktion ~ OWM, OWI, WAO Handel und Ausbildung Weintourismus Medien Weinwirtschaft im
Weinproduktion Gastgewerbe weiteren Sinn

B direkt mindirekt W induziert

economica.eu



Okonomische Bedeutung der agrarischen

Weinproduktion in Osterreich

(unkonsolidiert)

800
700
600
500
400
300
200
100

In Mio. Euro

(Mio. Euro)

Léhne und
Gehalter

Fiskalische
Effekte

economica.eu

direkt

Bruttowertschoépfung

83,0
2604 ]

induziert

indirekt

direkt indirekt

induziert

/16,2

gesamt

gesamt

BV // VZA

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Beschaftigung
15.833
11.758
5.087
4.007
992

; 781
[
direkt indirekt induziert

E BV mVZA

CONOMICA

GmbH

21.912

l 16.545

gesamt



Okonomische Bedeutung des Handels und
Gastgewerbes in Osterreich

(weinaffin, unkonsolidiert) CONOMICA
Bruttowertschopfung Beschaftigung
3.500
302,7 3.081,8 70.000
S0 2266
57.431
° 2.500 60.000
@ 2.000 ==
s 50.000 44.739
S 1.500 42.680
(e :<C
~ 1.000 40.000
> 32.950
500 -
2 30.000
0
direkt indirekt induziert gesamt 20.000
. . . . . . ’IOOOO 111348942
(Mio. Euro) direkt  indirekt induziert  gesamt : I 3.618 2 e
Lohne und 0 l
SRRy direkt indirekt induziert gesamt
Eﬁléla(gme BV mVZA

economica.eu



Okonomische Bedeutung des weinaffinen
Tourismus’ in Osterreich

(unkonsolidiert) CONOMICA
Beschaftigung Beschaftigung
700 12.000
61,1 653.3
600 1607 [
9.699
10.000
o 00 431,4
5- o 7.610
% o 8.000 =073 '
= 200 N
< 6.000 5.496
100 >
m
4 4.000
direkt indirekt induziert gesamt '
1.892
Mio. E direkt  indirekt induz o c
(Mio. Euro) irekt  indirekt induziert = gesamt 734 c77
Léhne und . H =
Gehalter
direkt indirekt induziert gesamt
Fiskalische )
mBY mVZA
Effekte

economica.eu



€ CONOMICA

GmbH

Regionale
Ergebnisse

Regionale Ergebnisse nach

Bundeslandern

(Burgenland, Niederosterreich,

Steiermark, Wien)



BWS konsolidiert Beschaftigung konsolidiert

Bu rgen land Direkt: 184,77 Direkt: 5.061 (3.822 VZA)
Gesa-mt: 246,07 Gesa.mt: ©.010 (4.585 VZA) CONOMICA
Anteil gesamt (B): 2,49 % Anteil gesamt (B): 4,24% GmbH
> jeder 40. Euro 2> jedes 24. BV
Bruttowertschépfung Beschaftigung
(in Mio. Euro) (in BV)
0 50 100 150 200 250 0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000
Agrarische Weinproduktion | N Nl 105,13 Agrarische Weinproduktion [ NN R RHEHIE ] 4021
Weinproduktion || N N 1 19,92 Weinproduktion [ NN N ) 4229
OWM, OWL WAO | 0,99 OWM, OWIL WAO | 20
Handel und Gastgewerbe | EEEEEEG_——N N 02 70 Handel und Gastgewerbe | s 065
Ausbildung | 3,91 Ausbildung | 58
Weintourismus [ 37,05 Weintourismus [l 636
Medien | 0,60 Medien | 7
Weinwirtschaft im weiteren Sinn ||| 7,57 Weinwirtschaft im weiteren Sinn | 73
Emdirekt mindirekt minduziert mdirekt mindirekt minduziert

economica.eu



Niederosterreich

BWS konsolidiert

Direkt; 610,80

Gesamt: 900,14
Anteil gesamt (NO): 1,37 %
=2 Jeder 73. Euro

Bruttowertschépfung

Agrarische Weinproduktion
Weinproduktion

OWM, OWI, WAO

Handel und Gastgewerbe
Ausbildung

Weintourismus

Medien

Weinwirtschaft im weiteren Sinn

(in Mio. Euro)
0 1700 200 300 400 500 600 700 800

Il 346,30
I 412,48

1,26

I 720,01
| 512

] 131,01

| 2,44

Bl 27,48

B direkt mindirekt minduziert

economica.eu

Beschaftigung konsolidiert

Direkt: 15.662 (11.863 VZA)

Agrarische Weinproduktion
Weinproduktion

OWM, OWI, WAO

Handel und Gastgewerbe
Ausbildung

Weintourismus

Medien

Weinwirtschaft im weiteren Sinn

Gesamt: 20.451 (15.676 VZA)
Anteil gesamt (NO): 2,47 %
2 Jedes 40. BV

CONOMICA

GmbH

Beschaftigung
(in BV)

0 5.000 10.000 15.000 20.000

] 12654
3376

18
- 17399
| 84
B 2221
| 30

| 264

W direkt mindirekt minduziert



. BWS konsolidiert
Steiermark Direkt: 302,46
Gesamt: 466,01

=2 Jeder 118. Euro

Bruttowertschépfung
(in Mio. Euro)

0 50 100 150 200 250 300 350 400
Agrarische Weinproduktion IR 38,30
Weinproduktion | Il 106,07
OWM, OWL WAO | 0,22
Handel und Gastgewerbe || IR B o
Ausbildung | 3,10

Weintourismus [P S6,39
Medien | 1,45

Weinwirtschaft im weiteren Sinn -~ [} 18,40
W direkt indirekt minduziert

economica.eu

Beschaftigung konsolidiert
Direkt: 5.482 (4.249 VZA)
Gesamt: /.899 (6.187 VZA) CONOMICA

Anteil gesamt (St): 0,85 %  Anteil gesamt (St): 1,12 % GmbH

- Jedes 89. BV

Beschaftigung
(in BV)

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 7.000

Agrarische Weinproduktion || NG §2397
Weinproduktion [ NI boos
OWM, OWL WAO 3
Handel und Gastgewerbe [ B 6426

Ausbildung | 33

Weintourismus [ 1 362
Medien | 16

Weinwirtschaft im weiteren Sinn = ||| 174

W direkt indirekt M induziert



BWS konsolidiert Beschaftigung konsolidiert

Wien Direkt: 515,77 Direkt: 7.934 (6.217 VZA)
Gesa-mt: 379,42 Gesamt: 11.728 (9.317 VZA) CONOMICA
Anteil gesamt (W): 0,83 %  Anteil gesamt (W): 1,0 % GmbH
2> Jeder 121. Euro 2> Jedes 100. BV
Bruttowertschépfung Beschaftigung
(in Mio. Euro) (in BV)
0 100 200 300 400 500 600 700 800 0 2000 4.000 6000 8.000 10.000 12.000
Agrarische Weinproduktion  [|E80,58 Agrarische Weinproduktion  [J]o71
Weinproduktion || 01,38 Weinproduktion  [El1.204
OWM, OWL, WAO | 6,89 OWM, OWL, WAO | 91
724,35
Handel und Gastgewerbe |GG -/ Handel und Gastgewerbe [N B .
Ausbildung | 6,40 Ausbildung | 64
Weintourismus [l 107,17 Weintourismus [Pl 1.450
Medien | 5,98 Medien | 68

Weinwirtschaft im weiteren Sinn - [lil 35,82 Weinwirtschaft im weiteren Sinn - JJ| 319

W direkt indirekt W induziert M direkt indirekt M induziert

economica.eu



Fiskalische Effekte - Weinwirtschaft gesamt

CONOMICA

GmbH

115,1

1.400
1.200 1252 1.161,7 \
1389~

m | ohnabh. Steuern & Abg.
Umsatzsteuer

m Sonst.Produktionsabg.

m Gutersteuern

m Inl. Ertragsteuern

291 0

1.000
2
2 800 745,5 21740
ke
= 600
=

66,8
400 m Sozialversicherungen
- Bund
O m = and
Direkt Indirekt Induziert total m Lander

m Gemeinden

Zum Vergleich: . ot Ko -
Grunderwerbsteuer: 1.116 Mio. Euro @Ens SR
2,6faches Aufkommen aus Emissionszertifikaten

(438 Mio. Euro)



Fiskalische Effekte - Weinwirtschaft gesamt

CONOMICA

GmbH

100 96,0
90
80

70
60 55,2

50 43,2
40

30
20

In Mio. Euro

30,9

8,2
10 2,2
2,0
) T

Burgenland Niederdsterreich Steiermark Wien Andere BL

B Linder EA m Gemeinden EA ® Kommunalsteuer

economica.eu 25
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COPYRIGHT

Urheber-, Marken- und Schutzrechte:

Texte, Bilder und Grafiken dieser Prasentation unterliegen dem Schutz des Urheberrechts
und anderer Schutzgesetze. Kein Teil des Inhalts dieser Prasentation darf zu kommerziellen
Zwecken kopiert, verbreitet, verandert oder Dritten zuganglich gemacht werden. Jede
Verwendung dieser Daten, insbesondere deren Speicherung in Datenbanken, deren
Vervielfaltigung, Verbreitung, Bearbeitung zu kommerziellen Zwecken sowie deren
Weitergabe an Dritte, auch auszugsweise, in Originalfassung oder bearbeiteter Form, ist
untersagt ohne vorherige Zustimmung des*der Betreiber*in und/oder der Autor*innen.

Einraumung von Nutzungsrechten:
Die Osterreich Wein Marketing GmbH raumt im Einzelfall Nutzungsrechte fir die Inhalte der
Prasentation ein. Bitte wenden Sie sich an: kommunikation@oesterreichwein.at
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